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TV SLEDOVANOST V CR NEKLESA...
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CESKE DOMACNOSTI V ROCE 2018
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Televizor DVB-T hlavnityp TV pripojena Aktivni HbbTV Internet Smart Tablet
prijmu k internetu doma phone ~ ASOCIACL
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Kontinudlni vyzkum, 1. kvartal, % ze vsech domacnosti




PENETRACE SOUCASNYCH MULTIPLEXU DVB-T

Kontinualni Dle Technicke

m vyzkum namerené | pokryti dle
Q1 2018 |sledovanosti CTU
Vysilaci sit 1 100% 99% 100%
Vysilaci sit 2 100% 99% 100%
Vysilaci sit 3 94% 91% 98%
Vysilaci sit 4 84% 86% 95%

Kontinudlni vyzkum, Q1 2018, odvozeno z pfijimanych stanic
Reach 30 vtefin souvisle na Urovni domacnosti, Unor — kvéten 2018

https://digi.ctu.cz/dtv
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JSTE PRIPRAVENI NA PRIJEM DVB-T2?
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Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Kontinualni vyzkum, 1. kvartal 2018
Zaklad: VSechny domdcnosti
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Dékuji za pozornost.

Tomas Hanzak, Chief Analyst
Tomas.Hanzak@admosphere.cz
Tomas.Hanzak@nielsen.com

Nielsen Admosphere, a.s. | Ceskobratrska 2778/1 1130 00 Praha 3
www.nielsen-admosphere.cz
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