Brief
I. Kontaktní údaje

	Klient

(přesný obchodní název)


	

	Adresa


	

	DIČ


	

	E-mail


	

	Tel.


	


II. Základní údaje o společnosti

	Stručná charakteristika Vaší společnosti


	

	Popis činnosti Vaší společnosti

V jaké oblasti působí – oborové začlenění


	


III. Značka/Produkt

	Název značky/produktu 


	

	Silné stránky/Výhody


	

	Slabé stránky/Nevýhody


	

	Informace o ceně produktu a cenové politice (ceníky, slevy, zákaznické kluby)


	


IV. Trh / konkurence

	Informace o trhu 

(velikost, charakter trhu)


	

	Vaše postavení vůči konkurenci

(pozice na trhu, jste v dobré pozici nebo v defenzivě)
	

	Jakým způsobem chcete být vnímáni, vnímána vaše značka, produkt


	


V. Cílové skupiny

	Jaké jsou Vaše cílové skupiny ke kterým chcete komunikovat? 

Spotřebitelé

Obchodní partneři

Distributoři

Dodavatelé

Zaměstnanci

Jiné (jaké)
	


VI. Doplňující informace

	Výzkum (pokud máte k dispozici výsledky výzkumu)


	

	Srovnávací studie (kdy, jaké)


	

	Jaké nástroje marketingu používáte nebo jste používali?
	

	Jste/byli jste s výsledkem spokojeni?
	


VII. Cíle 

(např.:zvýšit podíl na trhu, uvést na trh nový výrobek /službu, uvést na trh novou značku, rebranding značky, vysvětlit technologické vlastnosti výrobku, podpořit specifickou vlastnost, uvést novou společnost na burzu, bránit se převzetí, zvýšit tržní hodnotu, změnit image firmy, značky, budovat povědomí o firmě, upevnit vztahy s investory, apod.)

Formulujte prosím konkrétní cíl

	
	


VIII. V jakých oblastech má pro Vás agentura pracovat - ATL/BTL???

	STRATEGICKÉ PLÁNOVÁNÍ, výzkum trhu


	

	Obchodní vztahy (Business-to-business, Business-to-consumer)
	

	Creativní strategie a creativní executiva


	

	Corporate identity, corporate image, grafika, design, DTP studio


	

	Rozhlasová, filmová, tisková a event produkce


	

	Mediaplanning a nákup médií ( TV, rádio, internet, dopravní prostředky a další formy reklamy..)
	

	Podpora prodeje, spotřebitelské soutěže ( promo a event akce )
	

	Out-door a in-door reklama


	

	Direct marketing, direct mail


	

	Reklamní předměty, 3D


	

	Příprava veletrhu


	

	Firemní magazín, 

interní komunikace
	

	Packaging, obalový design a výrobní supervize realizace obalu
	

	Webdesign, multimediální prezentace, elektronická média


	

	Rozvoj aktivit na zahraniční trhy, adaptace zahraničních konceptů na lokální trh


	

	Jiné aktivity (specifikujte jaké – kulturní, vzdělávací apod.)
	


VIII. V jakých oblastech má pro Vás agentura pracovat – P.R. oblast

	Externí komunikace


	

	Finanční 


	

	Corporátní komunikace


	

	Interní komunikace


	

	Issues and Crisis Management (Krizová komunikace)
	

	
	


	Rozpočet


	


Brief vyplnil:       ____________________________________________ (jméno + pozice)

Datum:               ____________________________________________

Děkujeme za čas, který jste věnovali vyplnění dotazníku. Jedná se o základní vodící informace pro první kontakt mezi agenturou a klientem.







